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UYGUN FUAR SECIiMi:

Her yil, cesitli kurum ve kuruluslar tarafindan yiizlerce fuar diizenlenir. Onemli olan firma icin dogru fuar1
secmektir.

Bir fuara katilmaya karar vermeden 6nce asagidaki konularda arastirma yapilmasi é6nemlidir. Sorularin biiyiik bir
kismi "EVET" ise; pazara hakimsiniz ve ne yapmak istediginizi biliyorsunuz demektir. Bundan sonraki adim,
biitcenize gore fuara katilim konusunda karar vermek olacaktir.

Cevaplarinizin biiyiik cogunlugu "HAYIR" ise, fuar ve pazar hakkinda daha detayl bilgi edinmeniz ve fuar katilim
kararimizi buna gore yeniden gozden gecirmeniz yerinde olacaktir.

Firmanizin genel pazarlama hedefleri fuar katilimina uygun mudur?

Uriinleriniz, fuara katilacaginiz iilke veya bélge pazari icin uygun mudur?

Fuarin yapilacagi iilkenin giimriik mevzuatini biliyor musunuz?

Fuara katilacaginiz iilke veya pazardaki arz-talep dengesini arastirdiniz mi?

Pazarla ilgili ihracat kolayliklarinin arastirilmasi ve pazardaki sektorle ilgili bosluklari ve ihtiyaclari tespit ettiniz mi?

Potansiyel alicilarinizin profili nedir? Uriinleriniz bu alicilarin ihtiyaclarini karsiliyor mu?

Pazardaki i¢ piyasa fiyatlarini biliyor musunuz?

Rakiplerinizi taniyor musunuz?

Fuara katilacak firmalarin ve ziyaretcilerin profilini biliyor musunuz?

Fuara katilimin maliyetini biliyor musunuz?

Fuarda sergileneceKk iiriin gruplarini biliyor musunuz?

Fuarin ge¢mis yillardaki ziyaretgi Kitlesini, katiimei firmalarin sergiledigi tiriinleri, katilimci firmalarin fuar hakkinda
gorislerini incelediniz mi?

Pazara giriste muhtemel engeller hakkinda bilgi edindiniz mi? (nakliye, giimriik, Kota, vergiler,..)

Fuarin hitap ettigi alan ve Kitleyi incelediniz mi?

Fuarin kKatilimci ve ziyaretci acisindan uluslararasilik diizeyini arastirdiniz mi?

Fuardan sonra isin gelistirilmesi i¢in bu pazara para ve zaman yatirimi yapabilecek misiniz ve kaynaklarinizin ne oldugunu
biliyor musunuz?

Fuar tesviklerini kapsamli olarak arastirdiniz mi?

Katilacaginiz fuardaki seminer, konferans gibi etkinlikleri 6nceden arastirdiniz mi1?

Katilim saglanacak fuarin Sektorel Fuar mi, Milli Katilim Fuar1 m1 oldugunu biliyor musunuz?

NOT: Ozellikle Sektorel fuar segimi yapilmalidir ¢iinkii orada hem rakiplerinizin iiriinlerini gérerek kendi iiriiniiniizde
gelistirme yapabilir; hem de sektoriin durumunu analiz ederek sizin bu sektordeki yerinizi 6grenebilirsiniz. Milli Katiliml
fuarlar, farkli sektoérde yer alan firmalarin da katilimina agik olup; sektdrel fuarlarda sektorde faaliyet gosteren firmalar ve
yan sanayiciler yer almaktadir.

BUTCELENDIRME:

Fuar katiliminda baslica maliyet kalemleri asagida siralanmistir. Fuar biitcesi olustururken, asagidaki konularda
hizmet alinacak kuruluslar ile goriisiilerek teklif alinmali, yaklasik bir maliyet ¢cikarildiktan sonra fuara katilhhm
konusunda karar verilmelidir.

Katilim saglanacak olan fuar icin devlet desteklerinin arastirillmasi
NOT: Organizator ile sozlesme imzalanmadan 6nce bu fuar ile ilgili herhangi bir devlet destegi var mi1 6grenilmeli ve bu
destegin kapsami ile firmanizin bu destekten yararlanip yararlanamayacagi ortaya konulmahdir.

Fuarin yapilacag iilkenin vize maliyeti (katilacak Kisi sayis1 goz éniinde bulundurulmalidir.)
NOT: Organizasyon firmasi ile calisilacak ise iicrete dahil olacaktir ancak; bireysel olarak da temin edilebilir.

Fuar giris biletlerinin ticreti
NOT: Organizasyon firmasi ile calisilacak ise iicrete dahil olacaktir ancak; bireysel olarak da temin edilebilir.

Fuar organizatoriine 6denecek yer ve stand bedeli ile ilave malzemelerin kira iicreti
NOT: Bazi fuarlar, sektorlerinin lider fuar1 olduklarindan ve sadece 2-3 yilda bir yapildigindan, yer tahsis edilebilmesi i¢in
zamaninda basvurmak cok énemlidir. Liitfen basvuru stirelerini dikkate aliniz.

Fuara gondereceginiz iiriinlerin nakliye, giimriik, depolama ve sigorta maliyeti

Ozel stant yaptirmay diisiiniiyorsaniz standin tasarim, iiretim, nakliye ve montaj bedeli

Stant ekstra giderleri (elektrik, su, basinch hava, internet, telefon vs.)

Reklam-promosyon giderleri (Fuar katalogu, Basil1 dokiimanlar, tanitim masraflari)

Ulasim ve konaklama giderleri
NOT: Organizasyon firmasi ile calisilacak ise iicrete dahil olacaktir ancak; bireysel olarak da temin edilebilir.

Terciiman-hostes-ikram icin personel gideri (tercih edilmesi halinde)
NOT: Fuar boyunca ikramlik, hediye, cay-kahve icin gerekli alisveris 6nceden yapilmalidir.
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HEDEFLERIN BELIRLENMESI

Fuara katilmadan dnce katilacaginiz fuara dair hedeflerinizi belirlemeniz gerekmektedir. Belirlediginiz hedefler
fuar 6ncesi ve fuar boyunca yapacaginiz ¢calismalara yon verecektir.

Unutulmamalidir Ki; firmanizda, fuar i¢in calisan tiim ekibin ayni1 hedef dogrultusunda isbirligi yapmasini
saglamak gerekmektedir.

Katilim hedefleri asagidaki gibi siralanabilir:

- Pazar arastirmalar diizenlemek

- Yeni pazarlara ve iilkelere acilmak

- Sirketinize pazar icerisinde yeni bir yer edinmek.

- Sirketinizin imajini vurgulamak

- Yeni iiriinleri ve hizmetleri tanitmak.

- Uriinlerin uluslararas: seviyede tanitimini saglamak.
- Satislar1 artirmak ve yeni siparis almak.

- Satis siirecini hizlandirmak.

- Mevcut miisteriler ile iligkileri gelistirmek.

- Yeni miisteri kazanmak.

- Benzeri iirtinlerin uluslararasi alanda satis stirecini takip etmek.
- Rekabeti kontrol etmek

HEDEF KiTLENIN BELIRLENMESI

Fuarda hedeflenen kitleye yonelik, reklam ve tanitim materyallerinizi hazirlamanmzda, fuar ekibini olusturmada
hedef kitleniz belirleyici olacaktir. Uriinlerinizin satis ve tanitim asamasinda kolaylik ve hiz kazandirmasi
acisindan yapilmasi gereken bir calismadir. Hedef kitlenin belirlenmesi iiriinlerinizin tanitimi agisindan fuarin
daha verimli gecmesini saglayacaktir.

Hedef kitle su sekilde belirlenebilir:

- imalatgilar

- Toptancilar

- Tedarikgiler

- Perakendeciler

- Basin

- Nihai tliketici

- Halk

- Acenteler

- Kamu kuruluslari ve sivil toplum o6rgiitleri

PLANLAMA VE ORGANIZASYON

Fuar organizasyonunu yapacak firmanin belirlenmesi.

Organizator ile s6zlesme imzalanmadan dnce fuar plan taslagl incelenip uygun yer ve m2 yer alinmalidir. Fuar
Sandiginin nakliyesi m2 fiyatina dahil mi degil mi ve tesvik kapsaminda m1 6grenilmesi gerekir.

NOT: Genellikle katiimcilar fuardaki yerlerini begenmediklerinden; stant alaninin segilerek standin dogru
konumlandirilmasi ¢ok 6nemlidir. Firmanin tercihine gore; rakiplerine yakin/uzak olan, cepheleri acik olabilecek, kap1
girislerine yakin ve iirtinleri rahatca sergileyebilecek yeterli m2 yer satin alinmasi 6nerilmektedir.

Sozlesmede Stantli veya Stantsiz katilim belirlenerek; stanth katilim olacak ise stant tasarimi yapilmahdir.
Stant Tipi ve Sekli

Standiniz, fuardaki basariniz etkileyen en 6nemli kriterlerden biridir ve gelen ziyaret¢iyi, firmanizin giilen yiizii olarak
karsilamaly, iriinleriniz ve organizasyonunuz hakkinda merak uyandirmalidir.

Uriinlerinizin stant icerisindeki yerlesimi, standinizin renkleri, ziyaretgiye serbestce dolasma imkani tanimasi gibi faktérler
gozardi edilmemeli, tiim bu konularda muhakkak profesyonel bir firma ile goriisiilerek fikir alinmaldir.

Fuar Standi tasarimi ve dekorasyonu ile ilgili asagidaki unsurlarin géz 6niinde bulundurulmasi 6nerilmektedir:

1. Standin amacina uygun tasarlanmasi

2. Segilen stant ¢esidi ve alanina uygun stant insasi ve dekorasyonu

3. Stant dekorasyonu malzemeleri

4. Stant Yerlesimi

5. Grafik kullanimi

6. Stant aydinlatma teknikleri

7. Stant teknik ihtiyaclari

8. Standin ziyaretgiler tarafindan hatirlanir kilinmasi
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Organizator firmanin, fuarin yapilacagi iilke ilgili bilgileri temin etmesi (iilke raporu, Ticaret/Sanayi odasi bilgileri,
Ticaret Atesesi bilgisi vb. ) ve gerekirse ilgili iilkenin Ticaret ve/veya Sanayi Odasi ile Ticaret Ateseligi'nden randevu
almasi talep edilebilir.

Fuar standinizi ziyaret etmesi icin pazardaki mevcut ve potansiyel miisterilere davetiye gonderilmesi.

FUARA HAZIRLIK

a) Fuar Oncesi Yapilmasi Gerekenler:

Fuara katilacak personelin belirlenmesi.

Fuara katilacak personelin pazarlamaci ya da AR-GE departmani personeli olmasi 6nerilmekte olup; asagidaki 6zellikleri
iceriyor olmasi tercih sebebidir:

 Seyahat etmeye istekli, seyahate engel yaratacak bir saglik sorunu olmayan

* Fuarlara katilim konusunda tecrtibeli

 Yabanci dil bilgisine sahip

« Insan iligkilerine agik ve kendine giivenli

 Hizli kavrama yetenegi olup, dogaclama ¢oézlimler iiretebilen

e Firma ve triinler hakkinda bilgili

e Firmanin pazarlama stratejisi, satis politikalar1 hakkinda bilgili

» Prezantabl ve firmayi tasiyabilecek kapasitede,

« Fuar esnasinda firmay: ve sattig1 mali iyi anlatabilen, miisterinin ne istedigini iyi anlayabilen, miisterinin talebini ve biitiin
goriismeyi not edebilecek biri olmalidir.

Ayrica, goriistiigll tiim ziyaretgilerin iletisim bilgilerini almalidir. Cok miisteri ziyaret edecegi icin miisterileri hatirlamasina
yardimci olacak sekilde ilgili ve 6nemli buldugu firmalari unutmamak icin 6zel isaret Koyabilir.

Fuar Sandiginin hazirlanmasi.

NOT: Fuar Sandigi cok 6zenle hazirlanmali. Fuara gotiiriiliip geri getirilecek triinler bir sandiga, geri getirilmeyecek iiriinler
(6rn. katalog, hediyelik vb.) baska bir sandiga konulmalidir.

Fuarda sergilenecek triinler, ihtiyaca gore ve potansiyel miisteriler goz 6niine alinarak dzenle secilip paketlenmelidir zira
"numunesi glizel olmayan firmanin mal da iyi degildir" algisi1 vardir.

Hazirlanan fuar sandiginin organizatore veya araci nakliyeciye teslim edilmesi.
NOT: Teslim edilirken kesin ve gecici faturalar hazirlanip bunun sevkiyatini yapacak olan giimriikeiiye bildirilmelidir.

Vize islemlerinin tamamlanmasi.

Fuara giris biletlerinin temin edilmesi.

Fuar dncesi tanitima yonelik olarak fuar katiliminin duyurulmasi.

Fuar standina ziyaretci cekmek i¢in piif noktalarin belirlenmesi.

Fuar Standinda Ziyaretcilere Neler Sunulabilir?

Fuar standi ziyaretcisine profesyonel bir firma imaji verebilmek icin asagidaki bilgi, belge, iiriin ve malzemenin stantta
bulunmasinda ve gorevli personelin bilgilendirilmesinde fayda bulunmaktadir:

¢ Firmanin iriinleri ve sundugu hizmetler hakkinda her diizeyde basili dokiiman; brosiir, katalog, firma profilleri, vb.
 Firmanin ticari iliskileri, rekabet piyasasindaki durumu, teknolojik seviyesi

o Uriiniin her tiirlii teknik 6zellikleri

« Rakip iiriinlerle farklari

o Uretim ve ihracat kapasiteleri

o Uriin numuneleri

* Gerek olursa FOB ve CIF fiyatlari, 6deme sekilleri

e Uriin ambalajinin detaylari

o Uriiniin giimriik tarife ve vergileri

e Tasima ile ilgili detaylar (liman bilgileri, baglantilar, fiyatlar, vb.)
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Nakliye ve Giimriikleme
Fuar sergi ve stant malzemelerinizin zamaninda ve hasarsiz olarak standiniza teslim edilmesi ¢ok 6nemlidir. Aksi halde

fuara katilmanizin bir anlami kalmayacaktir. Bu sebeple, tasima ve giimriikleme konusunda, 6zellikle tecriibeli ve giivenilir
bir nakliyeci firma ile calismaya dikkat edilmelidir. Nakliyeci firmanin referanslari1 alinmal, standa teslime kadar tim
hizmetleri eksiksiz yerine getireceginden emin olunmalidir. Tasima sekli ve ylikleme tarihleri, nakliyecinin bildirim ve
uyarilarina gore belirlenmeli, yiikleme tarihi konusunda gecikmemeye 6zen gosterilmelidir. Fuar tasimaciliginda en 6nemli
unsurun zamanlama oldugu unutulmamaldir.

Asagidaki konulara da ayrica 6zen gosterilmelidir:

- Ambalajlama

- Ambalaj etiketleme

- Sergi mallar1 giimrik islemleri

- Fuar alaninda alinan hizmetler

- Sigorta

Fuara katilacak personellere yaka kart1 hazirlanmasi ve yeterli sayida -miimkiinse ingilizce- kartvizit temin
edilmesi.

Reklam malzemelerinin hazirlanmasi

- Fuarda kullanilacak reklam materyalleri (brosiir, sergilenen iiriinlerin kataloglari, el ilanlar1 vb.) icerigi ve goriiniimi hedef
kitlenin talepleri ile drtiismelidir.

- Reklam materyalleri, iirtinler hakkinda aciklayici bilgiler icermelidir.

- Reklam materyallerinin fuar tilkesi dilinde veya ortak dile ¢evrilerek sunumu yapilmalidir.

- Fuar kataloguna, firma tirettigi ya da satisini yaptig1 iiriinlerin detay ile birlikte, etkin bir yabanci dili konusan firma
yetkilisinin iletisim bilgilerini koymalidir.

- Fuarin yapilacagi iilkedeki muhtelif reklam olanaklari arastirilmalidir.

Bir fuara katilmaya karar verdiginizde, tiim asamalarin belli bir plan cercevesinde ve koordineli olarak
yiiriidiigiinden emin olunuz. Genellikle son dakikaya birakilan ve 6nemsiz goriinen ayrintilar, firmalarin fuara
brosiirsiiz katilmasi ya da yetkililerin vize alamadigi i¢cin fuara gidememesi gibi olumsuz, hem firmanin prestijini
hem de satislarini etkileyen sonuclara sebep olabilir.

b) Fuar Sirasinda Yapilmasi Gerekenler:

Ziyaretcilerin karsilanmasi, irtibatlarin kurulmasi ve gelistirilmesi.

Stantta verimli ¢calisma kosullarinin olusturulmasi.

Stant dizayninin fuarin ilk giiniinden son giiniine kadar diizenli ve albenisinin korunmasinin saglanmasi.

Stant icerisinde miisteri karsilama ve goriismeler icin oturulacak yer tahsis edilmesi.

Sergilenen iiriinlerin deformasyonunu énleyecek tedbirlerin alinmasi.

Standi ziyaret eden miisteriler hakkinda kayit tutulmasi, kartvizit alinmasi.

Stant gorevli personelinin iiriinler hakkinda teknik ve satis bilgisinin olmasi.

Stant gorevli personelinin en az bir etkin yabanci dile hakim olmasi.

NOT 1: Fuardan en az 1 giin 6nce o iilkede olmali ve fuar alanini ziyaret edip standinizi kurmalisiniz. Miimkiinse 1
giin 6nceden fuar boyunca gereken ihtiyacinizi hazir hale getirmelisiniz.

NOT 2: Fuar esnasinda eger hediye verecekseniz; akilda kalacak sira dis1 bir hediye olmasina é6zen gosteriniz zira;
fuar katilimcilar: sadece sizi degil; sizler gibi onlarca saticiy1 ziyaret edecektir.

NOT 3: Fuarin son giinii, vaktiniz varsa 6nemli gordiigiiniiz miisterileri ziyaret edebilir ve firma ciddiyetini yerinde
gorerek tespit edebilirsiniz.

c) Fuar Sonrasinda Yapilmasi Gerekenler:

Fuarin bitisi, fuar ile ilgili calismalarin sona erdigi anlamina gelmemeli, fuar sonrasinda da fuarin verimliligini
artiracak ve sonug iiretecek calismalar yapilmalidir. Bu calismalar1 asagidaki gibi siralayabiliriz.

Fuar raporlari ve goriismelerin degerlendirilmesi.

Gorusmelerin dncelik ve 6nemi goz 6niinde bulundurularak, gerekli toplantilarin ve bilgi aktariminin acilen
saglanmasi.

Goriigiilen miisteriler ile fuar sonrasinda mutlaka iletisime gecilmesi.

Fuar sonrasi standi ziyaret eden miisterilere tesekkiir edilerek mail veya posta yoluyla firmanin ve iiriinlerinin
hatirlatilmasi.

Satis ekibi ile goriismelerin organize edilmesi ve satisin tamamlanmasi.
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Fuar katilim sirasindaki gézlemlerinizi, hazirhiklarinizi ve edindiginiz tecriibeleri bir rapor haline déniistiirerek
bir sonraki fuar katiliminiz icin edindiginiz bu tecriibelerden yararlaniniz.

Fuar sonrasi rapor hazirlamak, firmanizin katildig: fuardan, fuar éncesinde belirledigi hedeflere ne kadar yaklastigini
gosterecektir. Fuar sonrasi raporu hazirlarken en verimli kaynaginiz, fuar esnasinda standinizi ziyaret eden kisiler ile
yaptiginiz goriisme kayitlaridir. Bu kayitlar mutlaka 6zenli tutulmali ve fuar sonrasinda iizerinden ¢ok zaman gecirmeden
detaylandirilarak incelenmelidir:

Hedeflenen alic1 kitlesine ne oranda ulasildi?

Mevcut satis ihtimali, fuar dncesi satis grafigini ne dl¢iide etkiledi?

Urtinlerinizin pazardaki imaji ve taninirhg ne élgiide artirildi?

Urtinlerinize yénelik ne gibi olumlu veya olumsuz tepkiler ile karsilastiniz?

Fuar dncesi hazirlanan biit¢eye uyulabildi mi?

Bir sonraki fuar i¢cin dikkate alinacak hususlar neler olmali?

Basarinin dlciilmesi. (Fuar sonrasi basarinizi 6l¢mek ve fuarin verimliligin artirmak, ancak fuar sonrasi ¢alismalar ile
miimKkiindiir.)

Uygun buldugunuz miisteri ile pazarlama faaliyetlerine baslayiniz.

NOT: Fuara, devlet ya da kurum/kurulus destegi ile katilim sagladiysaniz; ibraz edilmesi gereken fatura ve
belgeleri (ucak binis kartlari, konaklama faturasi vb.) iist yazi ile ilgili kuruma iletiniz.
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